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Normen und Zwänge des 

Medienhandelns  1.
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Normative Anforderungen an die Medienberichterstattung

• Recherche

• Verständlichkeit 

• Einordnung

• Kontrolle und Kritik

• Qualitätsorientierung 

• Wahrheit 

• Distanz

• Lautere Methodenwahl

• Sorgfaltspflicht

• Quellentransparenz

• Folgenreflexion
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Sachzwänge der Medienberichterstattung

• Reduktion von Komplexität

• Marktmodell 

• Konkurrenz

• Aufmerksamkeitsökonomie

• Nachrichtenfaktoren
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Nachrichtenfaktoren 

• Neuigkeit

• Dramatik

• Kuriosität

• Emotionalität

• Überraschung

• Sensationalismus

• Konflikt 

• Schaden

• Prominenz

• Nähe

• Visualisierung

• Negativität

• Unterhaltungswert
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„Was wir von der Gesellschaft und ihrer Welt wissen, 

wissen wir fast ausschließlich durch die Massenmedien. 

Gleichzeitig haben wir jedoch den Verdacht, dass dieses 

Wissen manipuliert  wird. Zumindest kommt es extrem 

selektiv zustande, gesteuert zum Beispiel durch wenige 

Faktoren, die den Nachrichtenwert von Informationen 

bestimmen oder Unterhaltungssendungen attraktiv 

erscheinen lassen. Aber dies Gegenwissen wirkt sich 

nicht aus. Die Realität ist so hinzunehmen, wie sie von 

den Massenmedien präsentiert und rekursiv, auf sich 

selbst aufbauend, reproduziert  wird.“

Quelle: Luhmann 1996 
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Zur Reputation des Journalismus

2.



Prof. Dr. Christian Schicha 9

„Journalismus recherchiert, selektiert und 

präsentiert Themen, die neu, faktisch und 

relevant sind. Er stellt Öffentlichkeit her, indem 

er die Gesellschaft beobachtet, diese 

Beobachtung über periodische Medien einem 

Massenpublikum zur Verfügung stellt und 

dadurch eine gemeinsame Wirklichkeit 

konstruiert. Diese konstruierte Wirklichkeit 

bietet Orientierung in einer komplexen Welt.“ 

Quelle: Meier 2007, S. 13
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▪ „Journalistin/Journalist ist, wer … hauptberuflich an der 

Erarbeitung bzw. Verbreitung von Informationen, 

Meinungen und Unterhaltung durch Medien mittels 

Wort, Bild, Ton oder Kombinationen dieser 

Darstellungsmittel beteiligt ist … .“

http://www.djv.de/fileadmin/DJV/Journalismus_praktisch/Broschueren_und_Flyer/Berufsbild_2009.pdf,  S. 3

▪Sind nach diesem Begriffsverständnis auch 

Autoren von Blogs oder bei Twitter Online-

Journalisten? 
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Yellow Press (1992)
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Freizeitwoche (2016)
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bild.de (2016)
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Typische Fake-News-Genres

• Boulevardjournalismus

• Reisejournalismus

• Technikjournalismus
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Fake News

3.
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Fake-News (vgl. Selg 2917)

• Spaßmeldungen

• Falschmeldung

• Frei erfundene Inhalte

• Falsche Tatsachenbehauptungen

• Übertreibungen

• Teilwahrheiten

• Stereotypen

• Üble Nachrede

• Gerüchte

• Zuspitzung

• Verzerrung

• Mobbing
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Fake News Themen  

• Gefälschte Straftaten mit Verletzten und Toten 

• Artikel, welche das Ziel haben eine größere Menge an 
Menschen zu verängstigen 

• Artikel, welche die Absicht haben die öffentliche Ordnung 
zu stören

• Artikel, welche das Ziel haben Mobbing zu unterstützen

• Artikel, welche das Ziel haben radikale Ansichten zu 
verbreiten

• Artikel, welche Stimmung gegen Minderheiten machen

• Artikel, welche politisch motiviert sind

• Gefälschte Todesmeldungen von bekannten oder auch 
unbekannten Persönlichkeiten

Quelle: http://www.mimikama.at/analyse/fake-news-die-analyse/
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Die „Hitler-Tagebücher“ (1983)
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Abbey Road (1969): Der „Beweis“: Paul McCartney ist tot

• In Großbritannien sollen Tote traditionell barfuß beerdigt 

werden.

• Zudem tanzt Paul aus der Reihe, da er als einziger das 

rechte Bein vorne hat. 

• Verschwörungstheoretiker sehen den in weiß gekleideten 

John Lennon als Priester 

• Ringo Starr soll in schwarzer Kleidung der Sargträger sein 

• George Harrison ist der Totengräber

• Paul McCartney ist Linkshänder (Die Zigarette ist rechts)
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Verschwörungstheorien 

• Beobachtungen, die nicht erklärbar sind

• Vermutungen

• Gerüchte

• Mutmaßungen

Beispiele 

• Die Mondlandung hat es nie gegeben

• CIA und Mafia haben Kennedy umgebracht

• Die Bush-Regierung ist für die Terroranschläge am 
11.9.2001 verantwortlich
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Typen von Fake-News (vgl. Sängerlaub 2017)

• Manipulierter Inhalt, bei dem wahre Informationen 

absichtlich verändert werden z.B. Schweizer Boulevard-

Blattes “Blick”, welches in der Berichterstattung über den 

Anschlag in Luxor (1997) eine vor dem Hatschepsut-

Tempel im Bild befindliche Wasserpfütze rot einfärbte.
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Typen von Fake-News (vgl. Sängerlaub 2017)

• Frei erfundener Inhalt, bei dem Nachrichten, wie im 

Pizzagate-Beispiel völlig fiktiv sind
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Typen von Fake-News (vgl. Sängerlaub 2017)

• Falsch kontextualisierter Inhalt – bei dem korrekte 

Informationen bewusst falsch interpretiert werden, 

z.B. das Selfie des syrischen Geflüchteten Anis 

Modamani zusammen mit Angela Merkel, der zu unrecht 

beschuldigt wurde, ein Straftäter zu sein.
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Fake-Bilder

4.
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Initiativen gegen Fake-News  

5.
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Forschungsprojekt DORIAN 
(Desinformationen aufdecken und bekämpfen)

• Förderung: BMBF (1 Mio. Euro, Beginn 1. August 2017)

• Ziel: Desinformation aufdecken und bekämpfen 

• Informatik: Verfahren der Bild- und Textforensik zur 
automatischen Erkennung von Falschnachrichten 
(Frauenhofer Institut Darmstadt)

• Recht: Prüfung der rechtlichen Vorgehens gegen Fake 
News (Universität Kassel)

• Psychologie: Analyse, wie Menschen Falschinformationen 
wahrnehmen und auf Fake News reagieren (Universität 
Duisburg Essen)

• Journalismus: Erstellung eines Konvolutes von Fake News 
und Einordnung dieser Meldungen (Hochschule der Medien 
Stuttgart)
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Deutscher Presserat
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Deutscher Presserat 
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BILD 
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BILDBLOG

http://www.schroederschoembs.com/blog/wp-content/uploads/2007/09/bildblog_lesung.jpg
http://www.bildblog.de/wp-content/karten/bb_jonathan_w_2.jpg
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DER SPIEGEL
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BILD 
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ZAPP (NDR)
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Correctiv
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Correctiv
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Fake News erkennen 

• Überspitzte Darstellung

• Quellenprüfung

• Medienreferenz 

• Inhaltlicher Gegencheck

• Bildercheck

• Suchmaschinen nutzen (http://hoaxsearch.com)

Quelle: http://www.mimikama.at/allgemein/fake-news-erkennen/

http://hoaxsearch.com/


Prof. Dr. Christian Schicha 48

Fake-News erkennen

• Professionalität des Textes ( Struktur , 

Rechtschreibfehler, Orthographie, Relevanz und 

Aktualität, Sachlichkeit und Neutralität)

• Form der Veröffentlichung (Tweet, Posting; Blog Wiki) 

• Teilen und Verbreiten (Zeitungen oder 

Nachrichtendienste; Augenzeugen?). 

• Quellen

Quelle: https://blog.gls.de/bildung/wie-geht-medienkompetenz-fake-news-erkennen/
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Möglichkeiten, Fake-News zu erkennen

• Prüfung, welche Webseite die Nachricht ursprünglich 
verbreitet hat. Hat diese Seite ein Impressum mit einer 
gültigen Post-Adresse? Wo ist der Sitz einer Firma?

• Wenn klar ist, wer der Herausgeber des Textes ist, kann 
genauer gesagt werden, wie zuverlässig die Informationen 
sind. Handelt es sich um eine Privatperson, ein 
Unternehmen, eine Behörde oder eine offizielle Zeitung? 

• Informationen über den Autor helfen. Meistens lässt sich 
bereits durch einen Klick auf das private Profil erkennen, 
dass eine (politische) Motivation hinter dem Beitrag steht. 
Zudem kann auch anhand von Rechtschreibfehlern auf die 
„Qualitäten“ des Autors geschlossen werden. 

• Nach auf die auf die Seite geklickt wird, ist die Aufmachung 
relevant: Wird hier z.B. Werbung geschaltet ? 

Quelle: https://blog.gls.de/bildung/wie-geht-medienkompetenz-fake-news-erkennen/
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Fazit

6.
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Fake-News 

• Verbreitung von falschen und irreführenden 

Desinformationen, um Personen, Organisationen 

oder Institutionen zu schaden

Quelle: Sängerlaub 2017
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Quelle: Sängerlaub 2017, S. 6
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Anders als die Falschmeldung, die ja sowohl absichtlich als 

auch unabsichtlich falsch sein kann, sind die Fake News

immer absichtlich falsch. Und anders als die Propaganda, die 

das Ziel hat, das öffentliche Bewusstsein systematisch und 

tiefgreifend zu beeinflussen, sind die Fake-News eher auf die 

Bestätigung bestehender Vorurteile bei bestimmten 

Zielgruppen ausgerichtet. Ganz im Sinne eines postfaktischen 

Zeitgeistes geht es häufig auch gar nicht darum, dass die 

Fake News tatsächlich geglaubt, sondern nur, dass sie für 

möglich gehalten werden und so ein Gegengewicht zu den 

tatsächlichen Nachrichten in den „etablierten“ Medien (vulgo 

„Lügenpresse“) bilden können. 

Quelle: http://www.sprachlog.de/2017/01/31/laudatio-zum-anglizismus-des-jahres-2016-fake-news/
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Gründe für die Verbreitung von Fake-News 

• Finanzielle Interessen 

• Keine oder falsche Urheberschaft

• Mehr Kanäle für Nachrichten im digitalen Zeitalter

• Weniger Gatekeeping durch Journalisten

• Strukturellen und finanziellen Krisen des Journalismus 

(mehr Plattformen bei geringeren Kapazitäten)

• Prosumer können kostengünstig liefern 

• Algorithmen und Social Bots verändern die Art und Weise 

der rezipierten Informationen. 

• Schwierige Regulierung von internationalen Netzgiganten 

wie Google oder Facebook. 
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Kontrolle und Bekämpfung von Fake-News

• Staatliche Regulierung

• Juristische Verfolgung

• Medienselbstkontrolle

• Betreiber (Facebook z.B. kann den Geschäftsanreiz für 

Fake News trockenlegen, indem es Schmutzseiten von 

seinem Werbesystem ausschließt) 

• Technik
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit.


